E-BOOK

KALENDARZ TRESCI
NA 90 DNI




Te 90 dni pomystow na tresci w
mediach spotecznoSciowych zostaty
zaprojektowane z mysla o biznesie
zwigzanym z produktami cyfrowymi.

Oczywiscie, mozesz dostosowac 1
zmodyfikowac te pomysty na tresci,
aby pasowaty do Twojego
konkretnego produktu cyfrowego 1
docelowej grupy odbiorcow.

Pamietaj, aby Twoje tresci byty
angazujace, informacyjne i zgodne z
ogolnymi celami marketingowymi.



1

Przedstaw swoj produkt cyfrowy 1 wyjasnij, jak moze on
pomoc iInnym

w skutecznej sprzedazy ich wlasnych produktow cyfrowych.
Zachec obserwujacych do klikniecia linku w Twoim bio, aby
dowiedziec si¢ wiece;.

Podziel si¢ historig sukcesu osoby, ktora skorzystata z
Twojego produktu cyfrowego i osiagneta niezwykte wyniki w
sprzedazy wiasnych produktow cyfrowych. Popros
obserwujacych, aby podzielili sie swoimi historiami sukcesu
w komentarzach.

3

Opublikuj szybki tip na temat optymalizacji ofert produktow
cyfrowych, aby zwigkszy¢ ich widocznosc 1 sprzedaz. Dodaj
wezwanie do dzialania, zachecajac do pobrania darmowego
przewodnika z Twojej strony internetowe;j.

2

Udostepnij film instruktazowy, w ktorym pokazujesz
przydatng technike lub strategie promowania i sprzedazy
produktow cyfrowych. Zachec¢ obserwujacych do oznaczenia
znajomego, ktory moglby skorzystac z tego porady.



5

Podkresl konkretng funkcje Twojego produktu cyfrowego,
ktora pomaga innym usprawnic proces sprzedazy. Dodaj
wezwanie do dziatania, zachecajac do odwiedzenia Twojej
strony internetowej w celu uzyskania szczegétowego opisu.

6

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktéorym uzytkownik
opowiada, jak Twoj produkt cyfrowy pomogt mu zwiekszy¢
sprzedaz jego wtasnych produktow cyfrowych. Zachec
obserwujacych do dzielenia si¢ swoimi opiniami.

7

Przeprowadz sesje Q&A na zywo, podczas ktorej obserwujacy
beda mogli zadawac pytania dotyczace sprzedazy produktow
cyfrowych oraz tego, jak Twoj produkt moze im pomaoc.
Promuj wydarzenie z wyprzedzeniem i zachec
obserwujacych do przesytania pytan.

Udostepnij kulisy procesu tworzenia Twojego produktu
cyfrowego oraz powody, ktore stalty za jego opracowaniem.
Popros obserwujacych, aby podzielili sie¢ swoimi wlasnymi
spostrzezeniami i doSwiadczeniami.



90 DNI TRESCI NA
SOCIAL MEDIA

9

Opublikuj motywujacy cytat lub grafike zwigzang z
wytrwaloscig 1 determinacja w sprzedazy produktow
cyfrowych. Popros obserwujacych, aby podzielili sig¢ swoimi
ulubionymi cytatami w komentarzach.

10

Udostepnij cenne zasoby, takie jak e-book lub lista kontrolna,
zawierajace praktyczne wskazowki dotyczace sprzedazy
produktow cyfrowych. Dodaj wezwanie do dzialania,
zachecajac do pobrania ich z Twojej strony internetowe;.

11

Z.organizuj konkurs z nagrodami, w ktorym obserwujacy
moga wziac udzial, aby wygra¢ darmowy egzemplarz
Twojego produktu cyfrowego. Zachec ich do oznaczania
0sob, ktore mogtyby skorzystac z tej oferty.

12

Opublikuj serie "Porada Dnia", w ktorej codziennie bedziesz
udostepniac jedna praktyczng wskazowke dotyczaca poprawy
sprzedazy produktow cyfrowych. Zachec¢ obserwujacych do
zapisywania postow na przysztosc.



13

Podziel sie studium przypadku udanego wprowadzenia na
rynek produktu cyfrowego, podkreslajagc zastosowane
strategie oraz osiagniete wyniki. Zapros$ obserwujacych do
podzielenia sie swoimi wiasnymi doswiadczeniami
zwiazanymi z wprowadzaniem produktow na rynek.

14

Stworz wideo tutorial, w ktéorym pokazesz, jak skutecznie
wykorzystac platformy mediow spotecznosciowych do
promowania i sprzedazy produktow cyfrowych. Zachec
obserwujacych do zadawania pytan w komentarzach.

15

Opublikuj infografike lub wizualny przewodnik, ktéry krok
po kroku pokazuje, jak tworzyc¢ przekonujace strony
sprzedazowe dla produktow cyfrowych. Zachec
obserwujacych do zapisania jej na przysztosc.

P(J@gel sie historig sukcesu klienta, ktéry miat niewielkie
doswiadczenie w sprzedazy, ale osiagnat niezwykte wyniki
dzieki Twojemu produktowi cyfrowemu. Popros
obserwujacych, aby oznaczyli znajomych, ktorzy mogliby
skorzystac z tego produktu.



90 DNI TRESCI NA
SOCIAL MEDIA

17

Przeprowadz ankiete, pytajac obserwujacych o ich najwieksze
wyzwania w sprzedazy produktow cyfrowych, 1 zaproponuj
rozwigzania oparte na Twojej wiedzy i doswiadczeniu.
Podziel sie¢ wynikami i zaangazuj sie w dyskusje.

18

Opublikuj wideo z opinig znanego eksperta branzowego,
ktory skorzystat z Twojego produktu cyfrowego, aby
zwiekszyc sprzedaz swoich wlasnych produktow cyfrowych.
Popros obserwujacych, aby podzielili sie swoimi
przemysleniami na temat tej opinii.

%c%ziel sie szybkim sposobem na zwigkszenie
produktywnosci lub oszczednosc czasu, specjalnie
dostosowanym do sprzedawcow produktow cyfrowych.
Popros obserwujacych, aby podzielili sie¢ swoimi wlasnymi
wskazowkami w komentarzach.

20

Zorganizuj webinar na zywo lub warsztat online, skupiajacy
sie na zaawansowanych strategiach sprzedazy produktow
cyfrowych. Promuj wydarzenie z wyprzedzeniem i zachec
obserwujacych do zapisania sie.



21

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktéorym uzytkownik
opowiada o wptywie, jaki Twoj produkt cyfrowy miat na
ogolny rozwoj jego biznesu. Zapros obserwujacych do
dzielenia si¢ swoimi wlasnymi historiami sukcesu.

22

Stworz atrakcyjna wizualnie infografike, przedstawiajaca
kluczowe statystyki i trendy zwigzane ze sprzedaza
produktéw cyfrowych. Popros obserwujacych, aby podzielili
sie swoimi przemysleniami na temat obecnej sytuacji na
rynku.

23

Opublikuj mem lub GIF, ktory w humorystyczny sposob
ukazuje wyzwania i triumfy zwigzane ze sprzedaza
produktéw cyfrowych. Popros obserwujacych, aby oznaczyli
znajomego, ktory moze si¢ z tym utozsamic.

24

Udostepnij przewodnik krok po kroku dotyczacy tworzenia
skutecznego lejka sprzedazowego dla produktow cyfrowych,
podkreslajac role Twojego produktu w tym procesie. Zachec
obserwujacych do zapisania posta na przysztosc jako
materiatu referencyjnego.
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25

Przeprowadz sesje wideo na zywo, podczas ktorej udzielisz
spersonalizowanych opinii i1 sugestii dotyczacych strategii
sprzedazy produktow cyfrowych dla kilku wybranych
obserwujacych. Zachec ich do przesylania swoich zgloszen z

Véyérzedzeniem.

Podziel si¢ studium przypadku klienta, ktory osiggnat
znaczacy wzrost przychodow, wdrazajac konkretne strategie
zawarte w Twoim produkcie cyfrowym. Popros
obserwujacych, aby podzielili sie swoimi wlasnymi
historiami wzrostu.

27

Udostepnij cenne zasoby, takie jak szablon do pobrania lub
arkusz roboczy, ktore pomagaja sprzedawcom produktow
cytfrowych usprawnic ich operacje. Dodaj wezwanie do
dziatania, zachecajac do pobrania ich z Twojej strony
internetowe.

Zorganizyj sesje Q&A na zywo, skoncentrowang na
marketingu w mediach spotecznosciowych w kontekscie
sprzedazy produktow cyfrowych. Zachec¢ obserwujacych do
przesylania swoich pytan z wyprzedzeniem.



29

Udostepnij film instruktazowy na temat wykorzystania
konkretnych technik marketingowych, takich jak email
marketing czy wspoéltpraca z influencerami, aby zwiekszy¢
sprzedaz produktow cyfrowych. Popros obserwujacych, aby
podzielili sie swoimi doswiadczeniami z tymi technikami.

30

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktérym podkreslony
zostaje finansowy sukces osiggniety przez uzytkownika
dzieki wdrozeniu strategii zawartych w Twoim produkcie
cyfrowym. Popros obserwujacych, aby oznaczyli osoby, ktore
aspiruja do osiggniecia podobnych rezultatow.

31

Udostepnij wartosciowy wpis na blogu lub artykul napisany
przez Ciebie lub ekspertow branzowych, oferujacy wglad 1
strategie dotyczace sprzedazy produktow cyfrowych. Zachec
obserwujacych do odwiedzenia Twojej strony internetowej,
aby przeczytac pelny artykul.

32

Podkresl kluczowa korzys¢ wynikajaca z uzywania Twojego
produktu cyfrowego, ktora pomaga uzytkownikom pokonac
konkretne wyzwanie w sprzedazy ich wiasnych produktow
cyfrowych. Zachec¢ obserwujacych do podzielenia si¢ swoimi
przemysleniami i doswiadczeniami.



90 DNI TRESCI NA
SOCIAL MEDIA

33

Opublikuj wideo tutorial, w ktorym zaprezentujesz
praktyczng technike kierowania ruchu do stron
sprzedazowych produktow cyfrowych. Dodaj wezwanie do
dziatlania, zachecajac do skorzystania z powigzanego zasobu
dostepnego na Twojej stronie internetowe;.

34

Podziel sie historig sukcesu klienta, ktory dzieki Twoim
strategiom przeksztalcit swoje stabe wyniki sprzedazy
produktow cyfrowych w preznie dzialajacy biznes. Popros
obserwujacych, aby podzielili si¢ swoimi wilasnymi
historiami transformacji.

35

Stworz serie postow "Porady Ekspertow”, z ktorych kazdy
bedzie zawieral szybka wskazowke od ekspertow branzowych
na temat sprzedazy produktéw cyfrowych. Zachec
obserwujacych do zapisywania i wdrazania tych porad.

36

Udostepnij wywiad wideo z liderem branzy, ktory dzieli sie
swolmi spostrzezeniami i doSwiadczeniami na temat
sprzedazy produktow cyfrowych. Popros obserwujacych, aby
oznaczyli znajomych, ktorzy mogliby skorzystac z tego
wywiadu.



37

Opublikuj przewodnik krok po kroku na temat tworzenia
skutecznej kampanii email marketingowej w celu
promowania i sprzedazy produktow cyfrowych. Oferuj do
pobrania szablon emaila jako lead magnet.

38

Udostepnij obrazek lub opinie klienta, pokazujace
porownanie "przed i po", ktory dzieki Twojemu produktowi
cyfrowemu osiggnat znaczacy wzrost sprzedazy. Popros
obserwujacych, aby podzielili si¢ swoimi wlasnymi
postepami.

39

Przeprowadz ankiete, pytajac obserwujacych o ich
preferowane platformy do sprzedazy produktéw cyfrowych.
Podziel sie wynikami i zaoferuj wskazowki dostosowane do
kazdej z tych platform.

40

Opublikuj motywujacy cytat lub grafike, ktéra zacheca
obserwujacych do pielegnowania swojego ducha
przedsiebiorczosci i podjecia dziatan w sprzedazy swoich
produktéw cyfrowych. Popros ich o podzielenie si¢ swoimi
celami biznesowymi w komentarzach.
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41

Opublikuj wideo tutorial, w ktorym pokazesz, jak tworzy¢
przekonujace opisy produktow cyfrowych. Zachec
obserwujacych do dzielenia sie wtasnymi wskazowkami 1
trikami w komentarzach.

42

Podziel si¢ historig sukcesu klienta, podkreslajac, jak Twoj
produkt cyfrowy pomogt mu pokonac konkretne wyzwania
zwigzane ze sprzedaza jego wlasnych produktow cyfrowych.
Z.apros obserwujacych do podzielenia si¢ swoimi wiasnymi
historiami sukcesu.

43

Opublikuj szybka porade na temat skutecznego
wykorzystania reklamy w mediach spotecznosciowych do
zwiekszenia sprzedazy produktéw cyfrowych. Dodaj
wezwanie do dziatania, zachecajac do pobrania darmowego
przewodnika po reklamie z Twojej strony internetowe;.

44

Udostepnij wideo zza kulis, pokazujace Twoj proces tworczy
podczas projektowania i tworzenia produktu cyfrowego.
Popros obserwujacych o podzielenie sig¢ swoimi
przemysleniami i pomystami na przyszte udoskonalenia
produktu.



45

Zorganizuj sesje Q&A na zywo, podczas ktorej obserwujacy
beda mogli zadawac pytania dotyczace sprzedazy produktow
cyfrowych i uzyskac¢ porady w czasie rzeczywistym od
Ciebie. Promuj sesje z wyprzedzeniem i zachec
obserwujacych do przesytania swoich pytan.

46

Opublikuj motywujacy cytat lub grafike, ktéra inspiruje
obserwujacych do zachowania koncentracji na ich drodze do
sukcesu w sprzedazy produktow cyfrowych. Zachec ich do
podzielenia sig¢ swoimi ulubionymi motywujacymi cytatami
w komentarzach.

47

Udostepnij cenny zasob, taki jak kompleksowy przewodnik
lub lista kontrolna, zawierajacy instrukcje krok po kroku
dotyczace optymalizacji lejkow sprzedazowych dla
produktow cyfrowych. Dodaj wezwanie do dzialania,
zachecajac do pobrania go z Twojej strony internetowe;.

48

Zorganizuj webinar na zywo lub warsztat online, podczas
ktorego podzielisz si¢ zaawansowanymi strategiami i
technikami sprzedazy produktéw cyfrowych. Zapros
obserwujacych do wczesniejszej rejestracji i aktywnego
uczestnictwa.
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49

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktérym uzytkownik
opowiada o konkretnych sposobach, w jakie Twoj produkt
cyfrowy poprawit jego wskazniki konwersji sprzedazy.
Zachec obserwujacych do podzielenia si¢ wlasnymi
historiami sukcesu w zwigekszaniu wskaznikow konwers;ji.

50

Stworz infografike lub wizualny przewodnik, ktory
przedstawia kluczowe funkgje 1 korzysci Twojego produktu
cyfrowego w kontekscie zwigekszania sprzedazy. Popros
obserwujacych, aby zapisali i udostepnili infografike.

51

Opublikuj zabawny mem lub GIF, ktéry odnosi sie do
wyzwan i sukcesow zwiazanych ze sprzedaza produktow
cyfrowych. Zachec obserwujacych, aby oznaczyli znajomych,
ktorzy mogg sie z tym utozsamic.

52

Udostepnij przewodnik krok po kroku na temat skutecznego
wykorzystania marketingu influenceréw do promowania i
sprzedazy produktow cyfrowych. Popros obserwujacych, aby
podzielili sie swoimi doswiadczeniami lub pytaniami
zwigzanymi ze wspolpracg z influencerami.
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53

Podziel si¢ historig sukcesu klienta, ktory doswiadczyt
gwaltownego wzrostu sprzedazy swoich produktow
cyfrowych po wdrozeniu Twoich strategii. Popros
obserwujacych, aby oznaczyli osoby, ktore mogtyby
skorzystac z tej historii.

54

Z.organizyj sesje wideo na zywo, podczas ktorej udzielisz
spersonalizowanych opinii i sugestii dotyczacych strategii
sprzedazy produktow cyfrowych. Zapros obserwujacych do
wczesniejszego przesylania swoich zgloszen i pytan.

55

Podziel sie studium przypadku klienta, ktory z powodzeniem
wykorzystat Twoj produkt cyfrowy do wprowadzenia nowe;j
linii produktow 1 rozszerzenia swojej sprzedazy. Popros
obserwujacych, aby podzielili si¢ swoimi wlasnymi
historiami zwigzanymi z rozwojem biznesu.

56

Podziel si¢ studium przypadku klienta, ktory z powodzeniem
wykorzystat Twoj produkt cyfrowy do wprowadzenia nowe;j
linii produktow 1 zwigkszenia swojej sprzedazy. Popros
obserwujacych, aby podzielili si¢ swoimi wlasnymi
historiami zwigzanymi z rozwolem i ekspansjg biznesu.
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57

Zorganizyj sesje Q&A na zywo, skoncentrowang na email
marketingu w kontekscie sprzedazy produktow cyfrowych.
Zachec obserwujacych do wczesniejszego przesytania swoich

pytan.

58

Udostepnij film instruktazowy, w ktérym pokazesz, jak
wykorzysta¢ marketing wideo do promowania i sprzedazy
produktow cyfrowych. Popros obserwujacych, aby podzielili
sie swoimi ulubionymi wskazowkami dotyczacymi
marketingu wideo w komentarzach.

59

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktérym uzytkownik
opowiada o sukcesie finansowym, jaki osiagnat dzieki
wdrozeniu konkretnych strategii zawartych w Twoim
produkcie cyfrowym. Popros obserwujacych o podzielenie
sie swoimi przemysleniami na temat tej opinii.

60

Opublikuj recenzje lub opinig¢ klienta, w ktérej podkresla on
pozytywny wptyw Twojego produktu cyfrowego na rozwoj
jego biznesu. Zachec obserwujacych do dzielenia sig
wlasnymi opiniami w komentarzach.



6l

Udostepnij wartosciowy wpis na blogu lub artykut napisany
przez Ciebie lub ekspertow branzowych, ktory oferuje wglad
i strategie dotyczace sprzedazy produktow cyfrowych.
Zachec obserwujacych do odwiedzenia Twojej strony
internetowej, aby przeczytac peiny artykut.

62

Podkresl kluczowa korzys¢ Twojego produktu cyfrowego,
ktora pomaga uzytkownikom pokonac konkretne wyzwanie
zwigzane ze sprzedaza ich wtasnych produktéw cyfrowych.
Z.achec obserwujacych do podzielenia sie swoimi
przemysleniami i doswiadczeniami.

63

Opublikuj wideo tutorial, w ktorym zaprezentujesz
praktyczng technike kierowania ruchu do stron
sprzedazowych produktow cyfrowych. Dodaj wezwanie do
dziatania, zachecajac do skorzystania z powigzanego zasobu
dostepnego na Twojej stronie internetowe;.

Podziel si¢ historig sukcesu klienta, ktory dzigki Twoim
strategiom przeksztalcit stabg sprzedaz swojego produktu
cyfrowego w preznie dziatajacy biznes. Popros
obserwujacych, aby podzielili si¢ swoimi wlasnymi
historiami transformacji.
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65

Stworz serie postow "Porady Ekspertow", w ktorych kazdy
post bedzie zawieral szybka wskazowke od ekspertow
branzowych na temat sprzedazy produktow cyfrowych.
Zachec obserwujacych do zapisywania i wdrazania tych
porad.

66

Podkresl kluczowg korzysc Twojego produktu cyfrowego,
ktora pomaga uzytkownikom pokonac konkretne wyzwanie
zwiazane ze sprzedazg ich wtasnych produktéw cyfrowych.
Zachec obserwujacych do podzielenia sig¢ swoimi
przemysleniami i dos§wiadczeniami.

67

Opublikuj przewodnik krok po kroku dotyczacy tworzenia
skutecznej kampanii email marketingowej w celu
promowania i sprzedazy produktow cyfrowych. Oferuj do
pobrania szablon emaila jako lead magnet.

68

Udostepnij obrazek lub opinig¢ klienta pokazujaca
porownanie "przed 1 po", gdzie klient osiagnat znaczacy
wzrost sprzedazy dzigki Twojemu produktowi cyfrowemu.
Popros obserwujacych, aby podzielili sie¢ swoimi wlasnymi
postepami.



69

Przeprowadz ankiete, pytajac obserwujacych o ich
preferowane platformy do sprzedazy produktow cyfrowych.
Podziel sie wynikami i zaoferuj wskazowki dostosowane do
kazdej z tych platform.

70

Opublikuj motywujacy cytat lub grafike, ktora zacheca
obserwujacych do pielegnowania swojego ducha
przedsiebiorczosci i podjecia dzialan w sprzedazy swoich
produktow cyfrowych. Popros ich, aby podzielili si¢ swoimi
celami biznesowymi w komentarzach.

71

Opublikuj wideo tutorial, w ktorym pokazesz, jak tworzy¢
przekonujace opisy produktow cyfrowych. Zachec
obserwujacych do dzielenia sie swoimi wlasnymi
wskazowkami i trikami w komentarzach.

72

Podziel si¢ historig sukcesu klienta, podkreslajac, jak Twoj
produkt cyfrowy pomogt mu pokonac konkretne wyzwania
zwigzane ze sprzedaza jego produktow cyfrowych. Zapros
obserwujacych do dzielenia sie swoimi wtasnymi historiami
sukcesu.
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73

Opublikuj szybka porade na temat skutecznego
wykorzystania reklamy w mediach spotecznosciowych do
zwiekszenia sprzedazy produktow cyfrowych. Doda;j
wezwanie do dziatania, zachecajac do pobrania darmowego
przewodnika po reklamie z Twojej strony internetowe;.

74

Udostepnij wideo zza kulis, pokazujace Twoj proces tworczy
podczas projektowania i rozwijania produktu cyfrowego.
Popros obserwujacych o podzielenie si¢ swoimi
przemysleniami i pomystami na przyszte ulepszenia
produktu.

75

Zorganizuj sesje Q&A na zywo, podczas ktorej obserwujacy
beda mogli zadawac pytania dotyczace sprzedazy produktow
cyfrowych 1 uzyskac¢ od Ciebie porady w czasie
rzeczywistym. Promuj sesje z wyprzedzeniem 1 zachec
obserwujacych do wczesniejszego przesytania swoich pytan.

76

Opublikuj motywujacy cytat lub grafike, ktora inspiruje
obserwujacych do utrzymania koncentracji na ich drodze do
sukcesu w sprzedazy produktow cyfrowych. Zachec ich do
podzielenia sie swoimi ulubionymi motywacyjnymi cytatami
w komentarzach.



77

Udostepnij cenny zasob, taki jak kompleksowy przewodnik
lub lista kontrolna, zawierajacy instrukcje krok po kroku
dotyczace optymalizacji lejkow sprzedazowych dla
produktow cyfrowych. Dodaj wezwanie do dziatania,
zachecajac do pobrania go z Twojej strony internetowe;.

78

Zorganizuj webinar na zywo lub warsztat online, podczas
ktorego podzielisz sie zaawansowanymi strategiami 1
technikami sprzedazy produktow cyfrowych. Zapros
obserwujacych do wczesniejszej rejestracji i aktywnego
uczestnictwa.

79

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktérym uzytkownik
opowiada o konkretnych sposobach, w jakie Twoj produkt
cyfrowy poprawitl jego wskazniki konwersji sprzedazy.
Zachec obserwujacych do podzielenia si¢ wlasnymi
historiami sukcesu w zwiekszaniu wskaznikow konwersji.

80

Stworz infografike lub wizualny przewodnik, przedstawiajacy
kluczowe strategie wykorzystania mediow
spotecznosciowych do sprzedazy produktow cyfrowych.
Zachec obserwujacych do zapisania i udostepnienia
infografiki.



90 DNI TRESCI NA
SOCIAL MEDIA

81

Opublikuj zabawny mem lub GIF, ktory odnosi sie do
wyzwan 1 sukcesow zwigzanych ze sprzedaza produktow
cyfrowych. Popros obserwujacych, aby oznaczyli znajomych,
ktorzy moga sie z tym utozsamic.

82

Udostepnij przewodnik krok po kroku na temat skutecznego
wykorzystania content marketingu do promowania i
sprzedazy produktow cyfrowych. Dodaj wezwanie do
dziatania, zachecajac do pobrania powigzanego planu content
marketingu z Twojej strony internetowe].

83

Podziel si¢ historig sukcesu klienta, ktory osiagnat znaczacy
wzrost sprzedazy swoich produktow cyfrowych po
wdrozeniu Twoich strategii. Popros obserwujacych, aby
oznaczyli osoby, ktore mogtyby skorzystac z tej historii.

84

Z.organizuj sesje wideo na zywo, podczas ktorej udzielisz
spersonalizowanych opinii i sugestii dotyczgcych strategii
sprzedazy produktéw cyfrowych. Zapros obserwujacych do
wczesniejszego przesylania swoich zgloszen i pytan.



85

Podziel sie studium przypadku klienta, ktory z powodzeniem
wykorzystal Twoj produkt cyfrowy do wprowadzenia nowej
linii produktow i zwiekszenia swojej sprzedazy. Popros
obserwujacych, aby podzielili sie¢ swoimi wlasnymi
historiami zwigzanymi z rozwojem 1 ekspansjg biznesu.

86

Udostepnij cenny zasob, taki jak szablon do pobrania lub
arkusz roboczy, ktory pomoze sprzedawcom produktow
cyfrowych zoptymalizowac ich strategie cenowa. Dodaj
wezwanie do dziatania, zachecajac do pobrania go z Twojej
strony internetowe;.

87

Zorganizyj sesje Q&A na zywo, skoncentrowang na email
marketingu w kontekscie sprzedazy produktow cyfrowych.
Zachec obserwujacych do wczesniejszego przesytania swoich

pytan.

88

Udostepnijj film instruktazowy, w ktorym pokazesz, jak
wykorzysta¢ marketing wideo do promowania i sprzedazy
produktow cyfrowych. Popros obserwujacych, aby podzielili
sie swoimi ulubionymi wskazowkami dotyczacymi
marketingu wideo w komentarzach.



90 DNI TRESCI NA
SOCIAL MEDIA

89

Opublikuj wideo z opinig klienta, w ktérym uzytkownik
opowiada o sukcesie finansowym, jaki osiggnat dzieki
wdrozeniu konkretnych strategii zawartych w Twoim
produkcie cyfrowym. Popros obserwujacych o podzielenie
sie swoimi przemysleniami na temat tej opinii.

90

Swietuj zakonczenie swojej 90-dniowej serii tresci na
mediach spotecznosciowych, oferujac specjalny rabat lub
bonus na Twoj produkt cyfrowy. Zachec obserwujacych do
skorzystania z tej oferty czasowe;.



